Produktchef-diplomutbildning

=> Affarsutveckling, prissattning och tillvaxt

8 dagar

=> Marknadsféring, konkurrensstrategi och positionering

=> Digitala medier och Al i marknadsarbetet
=> Marknadsjuridik

Utbudet pa marknaden ar enormt och skillnaderna mellan
olika produkters egenskaper, kvalitet och pris kan vara sma.
Produkt- och varumarkesutveckling och ratt val av strategier,
marknadsforingsmetoder och kanaler ar avgérande for att
din produkt ska synas i konkurrensen.

P& Produktchef - diplomutbildning far du en helhetsbild
av rollen som produktchef. Du lar dig bland annat att
planera, genomféra och folja upp lanseringen av en produkt
internt och externt; du far metoder for idéutveckling och
kunskaper om hur du positionerar ert varumarke mot
konkurrenter pa marknaden. Du far ocksa med dig viktiga
kunskaper och analysverktyg inom bland annat varumarke,
marknadskommunikation och marknadsratt. Naturligtvis

4.8av5

ingar digital kommunikation och Al.

Kursledarna har lang erfarenhet inom sina omraden och
mixar teori med praktiska, verklighetsnédra 6vningar. Tid ges
for diskussion och reflektion och du far chansen att utbyta
erfarenheter med andra i samma yrkesroll.

Utbildningens atta dagar ar uppdelade i tre block med ett
block i manaden, vilket gor att du kan arbeta parallellt med
utbildningen och anvénda dina nya kunskaper direkt.

Valkommen till en heltackande produktchefsutbildning
hos Féretagsuniversitetet!

Nasta kursstart ar den 21 oktober 2025 i Stockholm. Du
kan boka dig pa var hemsida www.foretagsuniversitetet.se
eller ringa 08-600 62 00.

FORETAGS
UNIVERSITETET

For fullstandigt program se
www.foretagsuniversitetet.se/1466



Produktchef-diplomutbildning

- produkt- och varumarkesutveckling i praktiken

PROGRAM

Block 1 Block 2

2 Produktchefen

« produktspecialist och/eller
produktchef?

« de viktigaste uppgifterna

« insamling, bearbetning och
analyser av marknaden

« prognoser om framtida mark-
nader

- trender och tendenser

« identifiera och utveckla mark-
nadsmojligheter for nya och
befintliga varor och tjanster

2 Marknadsfoéring av produkter och

tjanster

« marknadens behov och var
I6sning

« affarsidén och var marknadsde-
finition

« mission, vision, strategier, tak-
tik? Vi reder ut begreppen

2 Marknads-/Produktplanen
« mall fér marknads-/produktplan
« undersokningar och analyser
« marknadsposition
Al - mojligheter och eventuella
risker
« introduktion till Al

« etik och grundlaggande arbets-
satt for Al

«» fallstudier och trender

« hur kan du anvanda Al i rollen
som produktchef?

2 Marknadsratt
« marknadsféringslagen
- generalklausulen
« de direkta forbuden
« orientering om varumarkesrat-
ten

- Digital kommunikation
» sociala medier som kommunika-

tionsform

o hur nar man fram i sociala
medier?

» lyssna, svara, delta, konversera,
engagera

« gor kunderna delaktiga i pro-
duktutvecklingen

2 Affars- och produktutveckling

» produktlivscykeln

« produktutveckling

» metoder for idéer och utveck-
ling

» forsaljningsstrategier

» bedémning av marknaden for
nya varor och tjanster

» analysverktyg som Porter's 5F
och Bostonmatrisen

2 Prissattning
« hur satter man pris?
» priskanslighet
» hoja priset eller silja mer?
» sanka priset och sélja annu mer?

Fantastiskt engagemang,
kunskap och utlarande,
fint kursmaterial som ar
enhetligt, latt

att ta in och q’
ldsa. Loredana kan
konsten att situations-
anpassa sitt budskap och
larande till varje delta-
gare och grupp som gor
att alla har latt att ta tll
sig de nya kunskaperna.
Toppklass!

Block 3

2 Varumirken
» varumarken eller produktbe-
teckningar
» vad ar ett starkt varumarke?

» varumarkesutvidgning, port-
foljer

- Positionering
» varfor ar positionering viktigt?
» 10 positioneringsregler

2 Marknadskommunikation
« kommunikationseffekt och mal
» kommunikationsprocessen och
képprocessen
» aktivitetsplanering
» gastforeldsare, sociala medier

2 Konkurrensstrategier
« vad har vi att konkurrera med?
» konkurrentanalys
» olika konkurrensstrategier

< Tillvaxt
» marknadspenetration eller
utveckling
« Ansoff's PM-matris

2 Sammanfattning och diplomering

Mycket kompetenta
kursledare

- de inspirerade och
delade med sig av sin
erfarenhet med verkliga
exempel.
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KURSLEDARE

Loredana Jelmini ar
marknadskommunikatér och en erfaren
utbildare inom marknadskommunikation,
forsaljning och varumarken. Med 6ver
20 ars erfarenhet av ledande roller som
marknads- och kommunikationschef
har hon arbetat med manga av Sveriges
mest valkdnda och respekterade varu-
marken inom saval offentlig forvaltning

och civilsamhalle som inom kulturella
och kreativa naringar. Med passion

och uthallighet guidar och coachar hon
organisationer, foretag och studenter
genom deras utmaningar i syfte att
skapa resultat, utveckling och ihallande

affarsmojligheter.

praktisk tillampning.

Joakim Wessman ar advokat med
specialkompetens inom risk och kredit.
Han har mer an 20 ars erfarenhet av att
utbilda i juridik och omvandlar teori till

3 goda rad till dig som ar Produktchef

Lasse Folt har lang erfarenhet som

vd och forsaljningschef. Han ar ocksa
kursledare pa Foretagsuniversitetets
Produktchefsutbildning. Vi har pratat
med Lasse om rollen som produktchef
idag, vilka utmaningar som finns och
vad man lar sig pa utbildningen. Han ger
ocksa nagra goda rad om vad du bor
tanka pa for att lyckas.

- Det &r tuff konkurrens pa marknaden

i dag. Produkterna blir alltmer lika,
globalisering och digitalisering har

gjort att marknaden ar enorm och nya
aktorer dyker upp hela tiden. Dessutom
ar prisskillnaderna ofta sma. D& kravs
kunskap om hur man ska positionera sig
med sin produkt pa marknaden och om
hur man ska jobba med varumarke och
marknadsforing.

- Vi ar fyra kursledare som utbildar
inom vara respektive expertomraden
pa Produktchefsutbildningen. Min del
handlar om konkurrensstrategier och
positionering och hur man ska ténka
vad géller prissattning. Till exempel
hur priskansliga ar kunderna, vilken
prisfilosofi ska man ha.

- Deltagarna pa utbildningen kommer
fran olika branscher, en del &r nya

i rollen och behdver kunskap om

det mesta, andra har jobbat som
produktchefer ett tag och vill uppdatera
och fylla pa med ny kunskap. Eller
kanske fa lite mer teori och ett papper
pa sina kunskaper. Utbildningen &r
mycket hands on och vi ger tid fér
diskussioner och erfarenhetsutbyt

- Det &r roligt, vi far fantastiskt fina
utvarderingar. Manga lyfter fram att de
tycker det ar sa bra att vi kursledare har
jobbat pa féretag de kanner till, att vi
har egen praktisk erfarenhet och kan
ge verkliga exempel. De uppskattar
ocksa mojligheten att interagera och
grupparbeta med varandra. Det &r
larorikt att fa veta hur andra jobbar och
att se att &ven om man jobbar med helt
olika produkter sa ar processen sig lik.

- Jag vill ocksa saga att en bonus

med att vara kursledare eller ga en
utbildning pa Foéretagsuniversitetet ar
de fina centrala lokalerna, ett stenkast
fran Centralen i Stockholm. Det kanns
riktigt lyxigt.

Lasse Folt har lang erfarenheter fran
ledningsgrupper, och har bl.a. varit

VD for DesignTorget & optikerkedjan
KlarSynt, marknadschef pa Stockholms-
massan och Forsaljningschef pa NK.
Sedan 4 ar tillbaka undervisar han pa
heltid vid hogskolor och universitet

i bl.a. affarsekonomi, ledarskap och
marknadsforing.

Natalie Eriksson arbetar med marknads-
foring och sociala medier for nagra av
Sveriges storsta varumarken. Hon ar
ocksa forfattare, forelasare, sociala
medie-skribent pa Resumé och brinner
for att utveckla foretag och varumarken.

3 goda rad till dig som &r
Produktchef

e Hall koll pa vilka som ar dina direkta
konkurrenter, men ocksa dina
indirekta konkurrenter

e Fundera pa hur 6kad inflation och
stigande rantor kommer paverka din
marknad & dina produkter

e Fundera vid prissattningen 6ver vad
kunden ar beredd att betala, d.v.s
vilken priselasticitet som géller just
ert sortiment

Lasse Folt har lang erfarenhet

fran ledande positioner och har

bl.a. varit VD for DesignTorget &
optikerkedjan KlarSynt, marknadschef
pa Stockholmsmassan och
Forsaljningschef pa NK. Sedan 5 ar
tillbaka undervisar han pa hogskolor
och universitet i bl.a. affarsekonomi,
ledarskap och marknadsforing.



FAKTA

Deltagare

Produktchefer, blivande produktchefer samt produktans-
variga som vill bli mer affarsmassiga och marknadsinrik-
tade.

Utbildningens mal

Malet ar att ge dig kunskaper som behdvs for att
= bli framgangsrik i rollen som produktchef

= utveckla en effektivare marknadsféring

= planera, genomféra och félja upp marknadsforingen av
ett varumarke eller en produkt

= skapa marknads-/produktplaner

= anvanda sociala medier och Al i produktutveckling och
varumarkesarbete.

Metod

Utbildningen ger en god teoretisk grund som tillampas
genom ett antal verklighetsnara 6vningar. Utrymme ges
for erfarenhetsutbyte, diskussioner och reflektion.

DATUM

21-23 oktober, 19-20 november och 17-19 december 2025

Diplomering
For att erhalla diplom kravs 100% narvaro samt godkand
diplomeringsuppgift.

Kursledare

Advokat Anna Oster, Lasse Folt, Natalie Eriksson,
Patric Maltéus och Thomas Ekl6f

Kursavgift

| kursavgiften ingar kursdokumentation samt i de fall
kursen genomfors pa plats i vara kurslokaler dven luncher
samt for- och eftermiddagskaffe. Moms tillkommer.

Bokning och radgivning

F6r bokning ring 08-600 62 00 eller skicka e-post till
bokning@foretagsuniversitetet.se. Fér information och
kursradgivning ring 08-600 62 00 eller skicka e-post till
kurs@foretagsuniversitetet.se.

Ort Kursavgift
Stockholm 52 500

Stockholm: Kurser i Stockholm dger rum pa Posthuset, Vasagatan 28 i Stockholm. Fér dig som deltar i vara
utbildningar erbjuder vi specialpris pa tva fina hotell ndra kurslokalen: Nordic Light Hotel: boka pa nordiclighthotel.
com och ange bokningskod "FUN-deltagare" eller Clarion Hotel Sign: ring 08-676 98 00 eller mejla till cl.sigh@

choice.se och uppge avtalsnummer CH2005318.

Tider, 10.00-17.00 férsta dagen i varje block och 09.00-16.00 évriga dagar.

| kursavgiften ingar kursdokumentation, luncher samt for- och eftermiddagskaffe. Moms tillkommer.

Telefon: 08-600 62 00
E-post: kurs@foretagsuniversitetet.se
www.foretagsuniversitetet.se

FORETAGS
UNIVERSITETET

Framtidssakra din kompetens

Hos oss finns alla méjligheter!
Foretagsuniversitetet erbjuder dig fortbildning i tre olika former: 6ppna kurser,
foretagsanpassade utbildningar och konferenser.

Starkta medarbetare ger starkare foretag

Vi vet att en utbildning ar en investering fér framtiden, bade for dig som anstélld och for

ditt foretag. Darfor ar var ambition att erbjuda dig utbildningar av hogsta kvalitet, det vill
séga med aktuellt och relevant innehall, god pedagogik som kombinerar teori med manga
praktiska 6vningar och diskussioner.

Folj oss pa:

RO RinjO



